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En traje de campafia

Mayo 09 de 2010

Por Issbel Palsez, reportara de ol pais

Expertos en publicidad, marketing polftico y asesoria de imagen analizan la
apariencia y Ia puesta en escena de los candidatos a la presidencia de la
Repiblica. ;,Qué mensaje subliinal envian a los electores? Etrores y aciertos

4Por qué Noerni se viste de hombre y siempre sonre mientras habla? ;Por qué
Mockus se aferra a la camiseta verde y a n lapiz como purta de lanza de su
discurso? ;Por qué Santos dio un vuelco a su estrategia de medios y mando al
olvido el color naranja del Partido de La U?  Por qué a pesar de tener programas
de campaia estructurados, Vargas Lleras, Rodrigo Pardo y Gustavo Petro son
percibidos coma poco carismaticos?

Publicistas, jefes de protocalo y asesores de imagen de politicos tiznen las
respuestas & todas esas preguntas, después de analizar con lupa el traje de
carmpafia’ de cada uno de los candidatos

Noemi Sanin

Para algunos analistas, la candidata del Partido Conservador se raja por su exagerada masculinidad en el vestuario. Para la muestra, el oscuro
traje de rayas, de corte muy masculino, que eligic para el primer debate

Hace muchos, muchos afios, una mujer ejecttiva que queria dar una imagen de seriedad y credibiidad debia vestir con cortes masculinizados
Hoy en dia, eso estd revaluado. Ella habiia podido optar por un modelo de chagueta més femenino, con el que dijera: 'soy seria, soy ejecutiva,
pero también soy mujer”, dice Piedad Maya, especialista en protocol de la Universidad de Oviedo

Maya entiende que Noemi, ni en sus peores pesadillas, quentia ser comparada con la presidenta argentina Cristina Feméndez de Kirchner, "con
ufias largas, maguilaje exagerado y el cabello de un largo espantoso para una mujer de su cargo”, pero podiia seguir el ejernplo de Maria
Teresa Feméndez de la Vega, vicepresidenta del gobiemo espariol, "que usa chaguetas, pero disefiadas especialmente para mujer”

Sin embargo, esa imagen que muchos consideran ‘masculinizada’, hace parte de una estrategia, de acuerdo con el experto en marketing
poltico y gestién de gobiemo, Germén Medina Olarte: "Quizés Noem esté guiada por la idea de que Colombia es un pais machista que quisre
ser manejado por hombres, o por una mujer que transmita mucho cardcter. Con su vestuario, quisieron darle credibiidad cuando tocara temas
tan complejos como la seguridad”

{Nosotros no disfiazamos a Noemi", dice su asesor de imagen, José Miguel Sokoloff, quien advierte
vista y se sienta comoda. Son decisiones que la toma'.

ormos respetunsos de como ella se

Por su parte, Medina advierte otro pecads que lesiona la imagen de la candidata: "tiens muchos temas en la cabeza y termina proyectando
desorden en su discurso. Por tratar de decir mucho, se enreda”

Lo que ninguno niega es que Noerni luce un rostro radiante y fresco, como si los afios nunca le pasaran. "Pasa el examen del largo, el tono y el
estilo del corte del cabello, que le van muy bien. Tiene la dentadura perfecta y una piel envidiable para sus més de 60 afios. Es un ejemplo
digno a sequir en cuanto a conservacidn de la belleza”, afirma Piedad Maya

El asesor de Noemi, Sokoloff, aclara que para lograr que luzca bien en todas las fotos no han necesitado la ayuda del Photoshop: "Es
impresionante o radiante que es Noerri. No le hacemos ningan tratarmiento a las fotos, y se los digo de corazén

Sokoloff adrrite que se ha welto estrategia el gesto de ella alzando los brazos: "Es una imagen que se adoptd desde la consulta interma del
Partido Consevador, para hacerla ver alegre, optirista y ganadora. Eso se ha convertido en un gesto de camparia. La gente la identifica asi”.

Pero las estrategias no siempre resuhtan. Segin Medina Olarte, "
cuanda las cosas son postizas salen ma

Noeri Ia quisten hacer parecer a Michelle Bachelet o a Golda Mer, pero

“Las campaiias presidenciales
nales, si no hay  En eso coincide Diana Neira, consultora en imagen, etiqueta, protocolo y relaciones pilblicas, quien asegura

son emo
enganche con la gente,no  Gu¢ 3 espontaneidad de la candidata de los inicios de camparia, se ha perdido, y que por intentar transmitir
pasa nada”. Angel Becassing, Una imagen de poderio ha bajado sintonia y entre las mismas mujeres que
publicista y consultor en podrian darle su voto.

estrategias electorales.
3 Antanas Mockus

“Las verdaderas campafias
son las que se parecen a sus
andidatos, y no ellos a
ostas. José Miguel Sokoloff,
asesor de imagen de la
candidata presidencial Noemi

Con todo y su autenticidad, el candidato del Partido Verde también comete ‘pecadilos’ de imagen, segin
Piedad Maya: "Se conoce que una persona no hace ejercicio por los hormbros, que en él son totalmente
caidos. Creo que o Gnico que levanta es el I4piz; le hace falta levantar unas pesitas”, recomienda

En su opirien, tampoco acierta con las gafas, que considera "anticuadas”. Y le sugiere dejarse la barba, un
rasgo distintivo que enfatiza su imagen de flosofo, intelectual y pensador, siempre y cuando la cuide a la
perfeccitn para no cruzar la delgada frontera que separa del desalifio. Afiade que "misntras otros candidatos
lucen el traje protacolario en los debates, que es el azul oscuro, él opta por el verde grisaceo y el crema. i llega a ser presidente, tendrd que
esforzarse por ser més protocolario”

Por el contrario, otros ven en la autenticidad de Mockus su gran imén. Medina lo caliica como un personae atipico en la poltica, por la forma
como transmite su imagen y como la gente lo percibe. "Se muestra como es, no se deja maguillar, no asume poses ni se adoma, simplemente
ensefia su formacion acadérmica, su experiencia, su forma de pensar y de actuar, con transparencia”

Para su encuentro con la gente en la plaza pblica, prefiere la camiseta verde, el color de la naturaleza, la vitalidad y la comunicacien. Sin
ernbargo, advierte Medina, Mockus, tiene problermas al no ser concreto en las respusstas. "Por su estilo y su personalidad, contesta lo que
quiere contestar y no satisface al periodist

La razén es que, como buen flGsofo, quiere dar siempre respuestas profundas v argumentadas que no se adaptan al formato contrarreloj que
imponen los debates televisivos

Lo que le falta a Mockus, seqin el consultor en estrategias electorales Angel Becassino, es dar una mayor muestra de autoridad y lo esté
intentando. "Lo que tiene adentro es emocidn, no hay una racionalidad clara’, agrega el analista

Para Diana Neira, consultora en imagen, etiqueta, protocoln y relaciones piblicas, Mockus subié purtos en su imagen. "Antes daba la
apariencia de desanreglado. Como él es aplicads se nota que lo han asesorado y le dio atencién a un capitulo que para él no era primordial”

Juan Manuel Santos

"El que hayan tenido que cambiar toda su estrategia poltica, de comunicacidn y de imagen, demuestra que todo lo estaban haciendo muy mal’,
dice Medina Olarte

"Antes proyectaba una imagen acartonada, demasiado poltica, sin personalidad, sin alegria. La suya era una campaia triste, sin fusrza. Ahora
trata de conectarse con la gente y busca cercania con un lenguaje més comn, pero su historia, su imagen y tads lo que lo rodea pertensce al
poltico tradicional que, en efecto, es. Trata de parecer v deja de ser

Para Becassino, Santos cometid un gravisimo error de marketing: "Pegarse de un color que todo el mundo asoci6 con su fival: el narana, el de
Ia Ley Zanahoria de Mockus. Eso contribuyé a acrecentar la imagen de Mockus més que la de &

Respecto a los demés candidatos, Becassino considera que la campafia més consistente era la de Germén Vargas, "si hubiera logra
capializar ese mensaje de autoridad fuerte y algin ingrediente que desactivara sus componentes negativos, le habria ido bien, pero es una
carmpanita que sigue repitiendo y nadie oye”.

Sobre Petro, afimna que "es el candidato que mayor capacidad tiene de abarcar los problemas del pais, pero padece una lejania emocional
arandisima con la gente”, lo que se nota en su imagen poco pulida y su expresion lnguida

Rafael Pardo, ciiticado por su falta de carisma y su constante expresin de disgusto, cansancio o desénimo es, en palabras de Becassino, " un
buen hornbre que no erite ninguna emocionaldad”.

German Vargas Lleras
Con un discurso enérgico y un estilo clésico l vestir, proyecta la imagen de un hombre de propuestas, preparado y de caracter fuette, dice
Medina Olarte. Para Piedad Maya, no es tan audaz como Santos al escoger colores y disefios y se pasa de la raya con su discurso
“veintijuliers”. Y eso que, segiin Diana Neira, ha suavizado su arenga con una modulacién més moderna

Gustavo Petro

Pese a sufacilidad de expresion y a ser franco y directo, a juicio de Medina Olarte su imagen es fiia. Se enfoca més en la coherencia de su
discurso, pero no genera empatia sino distancia. No le ayudan los tonos que usa al vestir "Se le va la mano en el café y el beige. Sus camisas
con botones en el cuello son obsoletas; |as corbatas, gruesas; los cuslos, deformes”, dice Diana Neira"

Rafael Pardo

Su discurso es rojo liberal, muy de partido, refleja inteligencia, pero poco carisma. No impacta y segin Germén Medina Olarte el prestigio y el
caristna juegan un papel fundamental en la poltica. Cuando faltan, la gente ignora”

Para Diana Neira, Pardo “mejord a dltima hora. Suavizo su expresion del rostro, algo dura, como de cansancio y pesadumbre. ¥ la ihima
impresidn puede ser a que valga



